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PROGRAMA DE CURSO

Nombre de la asignatura: Planeacion e implementacion de eventos culturales. | Ciclo: Primavera 2019

Profesor: Clave: GYDA-107
José Manuel Poot Cahun, jose.poot@uimqroo.edu.mx

José Guillermo Talavera Lucero, jose.talavera@uimgroo.edu.mx
Wildernain Villegas Carrillo, wildernain.villegas@uimgroo.edu.mx

Objetivo general: Profesionalizacién de eventos culturales, desde el punto de vista de | Horas: 48
planeacién, conduccion, evaluacién y mejora continua. Por eventos culturales se | Créditos: 5
adopta la mas amplia definicion, para todo tipo de género artistico y para diferentes
audiencias: comunitaria, barrio, y urbano.

Objetivos especificos: El estudiante identificard el marco metodoldgico del desarrollo
de publicos, del disefio y organizacion de talleres artisticos, de la planeacién de una
exposicion, asi como los elementos basicos de la produccién escénica y de la difusion
de eventos y festivales, a fin de aplicarlos en diversos campos de la promocion y
gestion cultural.

Antecedentes académicos: Conocimiento sobre manejo de grupos, organizacion de eventos y disefio de proyectos.

Avrticulacién con otras experiencias formativas del mapa curricular (relacion vertical y horizontal con otras
asignaturas): Taller de Expresién Artistica 1, I, Historia del Arte y Arte Aut6ctono.

Competencias generalesy especificas a desarrollar: Capaz de identificar las caracteristicas de las disciplinas
artisticas y aprovecharlas para organizar un evento artisticos.

Contribucion al perfil de egreso: El estudiante tendra y dominaréa las herramientas necesarias para organizar
eventos y tener conocimientos generales de las disciplinas artisticas.

Temario

Sem. Tema/Objetivo/Subtemas Actividades de Bibliografia
aprendizaje

Tema 1: Culturay desarrollo

Obijetivo: Reflexionar alrededor de conceptos basicos sobre gestion cultural: la identidad, el patrimonio, la politica
cultural y el desarrollo en el actual contexto de globalizacién econdmica y nuevas tecnologias que facilite el trabajo
en este campo.

Presentacion de la mision y la Vision dExpos_lglon en \I\;Ialnual o_Ie gestlon para
institucional y su relaci6n con la materia y la | 12POsitivas. Oluntarios, Programa
carrera Conjunto “Creatividad e
I - Identidad
Presentacion del programa del curso y su Cultural para el Desarrollo
|mp0rtanC|a (] ImpaCtO en la carrera. Local ~ del programa de
_ i _ Voluntarios de
-Evaluacion diagnostica de conocimientos. las Naciones Unidas (VNU)
del Programa de Naciones
- Presentacion de resultados de la Analisis de lectura Unidas para el Desarrollo
" evaluacion diagnostica y comentarios Exposicion del tema. (PNUD).ISBN: 978-99926-
-, Qué es cultura? Andlisis y discusion de | 797-0-8
- El patrimonio cultural tema
Debate del tema.
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Sem. Tema/Obijetivo/Subtemas Actividades de Bibliografia
aprendizaje
1l - Identidad cultural Andlisis y discusion del
tema.

- El concepto de desarrollo
- Cultura y desarrollo

Tema 2: Politicas y derechos culturales
Objetivo: Conocer la naturaleza y el alcance de los derechos culturales como fundamento para la construccion

participativa de politicas publicas orientadas a la democracia cultural.

- Los derechos humanos en perspectiva Anélisis y discusion del | Manual de gestién para

- El derecho a la cultura tema. Voluntarios, Programa

- Politicas culturales y desarrollo Conjunto “"Creatividad e
v Identidad

- Hacia una democracia cultural

- Participacion ciudadana para el desarrollo
de la cultura

- La organizacion local para la

Cultural para el Desarrollo
Local ~

Tema 3: Formacién de publicos

Obijetivo: Introducir los conceptos basicos y generales sobre el pablico en la accion de la promocién cultural,
conociendo los términos y aplicandolos en el entorno de trabajo donde se desempefia el promotor cultural,
conocer los diagndsticos y estrategias para el fomento de publico en &mbitos de la promocion cultural,
utilizando alguno de los modelos culturales empleados en su entorno de desempefio, conocer y participar de
la cultura local.

- El concepto de publico. Anélisis y discusion del | ACHA, Juan. Los origenes
- Acciones de la produccion, distribucion y tema. de nuestras necesidades
consumo cultural. estéticas, en: EI consumo

- El pablico como consumidor cultural. artistico y sus efectos.

Meéxico, Trillas, 1988

- La formacién del gusto.

- Acciones estéticas y eco estéticas.

- La pluralidad de gustos y consumos
culturales

- Los diagndsticos de publicos.

- Fortalezas, oportunidades, debilidades y
VI amenazas en la formacion de publicos.

- Tipos de publicos.

- Encuesta de servicios culturales.

- El arte y sus consumos.

Tema 4: Disefio y organizacion de talleres artisticos

Obijetivo: Identificar las diversas concepciones del arte en su contexto histérico, a fin de reflexionar sobre su
impacto en la organizacion de talleres artisticos, asi como analizar teérica y metodolégicamente la organizacién de
talleres artisticos, a partir de la distincion de las diversas disciplinas artisticas que los integran y los requerimientos
bésicos para su desarrollo.
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Sem. Tema/Obijetivo/Subtemas

Actividades de
aprendizaje

Bibliografia

- El papel de la imaginacion y la

artistica.

artisticos.

creatividad en la educacion artistica.
- Modalidades y elementos de la expresion

- Forma y contenido: la importancia del
disefio y adecuacion del espacio fisico y
temporal para la realizacion de talleres

(talleres) a realizar.

propuesto.

realizacion.

El diagndstico de la poblacion objetivo en
Vil razén de la pertinencia de las acciones

- Estrategias didacticas segun la disciplina
artistica, la poblacion objetivo y el objetivo

- La logistica para la elaboracion del taller.
- La importancia del planteamiento del
programa de trabajo del taller y su puntual

- Evaluacion de los talleres artisticos.

Anélisis y discusion del
tema.

* BONFIL Batalla, Guillermo.
Capitulo 2. “Lo propioy lo
ajeno, una aproximacion al
problema del control cultural ”
« LOPEZ Chapman, Joaquin.
“El proyecto cultural infantil
y su impacto en la

comunidad ”, en: Mddulo de
lenguajes artisticos. PACAEP,
CONACULTA, 1995.

BUSTAMANTE, Maris
“Espacios magicos para la
realizacion creativa”
TILLEY, Pauline. “El arte
como experiencia creativa”,
en: El arte en la educacion
especial. Espaiia, CEAC,
1981.

EVALUACION PARCIAL

Vi Entrega de resultados del primer examen

parcial.

Tema 5: Introduccidon a la museografia

Objetivo: Identificar la variedad y clases de exposiciones y de espacios que existen, asi como la importancia de
dignificar cada uno de ellos, abordar la museografia como un trabajo creativo y como resultado del trabajo en
equipo e identificar estrategias a seguir para el montaje de una exposicién, con el fin de mejorar el trabajo

museografico del promotor cultural en su localidad.

- Antecedentes de la museografia
mexicana.

- Museografia y curaduria.

IX - Esencia museografica.

- Planeacion de una exposicion

Realizacién de Exposicion plastica.

Exposicion y analisis del
tema.

MARTIN Arias, Beatriz. “La
organizacion de exposiciones:
coordinacion y difusion” , en:
Rico, Juan Carlos. Los
conocimientos técnicos.
Museos. Arquitectura. Artes
111 Madrid, Silex, 1999

Tema 6: Produccion Escénica

Obijetivo: Identificar las caracteristicas generales de una produccion escénica (teatro, masica, danza, pera, entre
otros) y sus componentes, identificar las actividades del productor ejecutivo de una produccidn escénica. Perfilar un

proyecto de produccion escénica.

- Qué es la produccion.
- Qué es la produccion escénica.

escénica.

escénica.

- Elementos que figuran en la produccién

- Etapas fundamentales de la produccion

Mapas mentales y
exposicion del tema.

DE LEON, Marisa,
Espectéculos escénicos.
Produccion y difusion.
México, CONACULTA,
Coleccidn Intersecciones,
ndm. 1, 2004.
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Sem.

Tema/Obijetivo/Subtemas

Actividades de
aprendizaje

Bibliografia

- Niveles de gestion de una produccion
escenica.

- Modelos de produccion de una
produccion escénica

Xl

- Qué es la logistica de una produccion.
- Los equipos de trabajo de una
produccion.

- Formatos empleados en la logistica de
una produccion.

- El papel del productor ejecutivo en la
logistica de una produccion.

- Fuentes de financiamiento de un proyecto
escénico.

- Elementos que integran un presupuesto de
produccion.

ISBN: 9709314831

X

Andlisis y Esquema de viabilidad.
- Procedimientos para el control
administrativo-financiero.

- Qué es el proceso de produccion

- Etapas del proceso de produccion

- El papel del productor ejecutivo en las
etapas de produccion.

Investigacion personal y
exposicion
individual/Analisis y
discusion del temas.

DE LEON, Marisa,
Espectaculos escénicos.
Produccién y difusion.
México, CONACULTA,
Colecciodn Intersecciones,
nam. 1, 2004.

ISBN: 9709314831

Tema 6:

Difusion de eventos y festivales artisticos y culturales
Objetivo: Realizar las lecturas correspondientes del tema y por ultimo llevar a la practica todos los temas vistos
en clases, realizando un evento cultural de calidad en alguna comunidad maya.

- La difusion y su relacién con las acciones
culturales.

- Diferencias entre difusion, promocion y
publicidad.

- Estructura organizativa y el trabajo en

Exposiciones y mapas
mentales.

DE LEON, Marisa,
Espectaculos escénicos.
Produccion y difusion.
México, CONACULTA,
Coleccion Intersecciones,

X equipo para la difusion cultural. nam. 1, 2004.
- Cualidades del encargado de difusion ISBN: 9709314831
cultural.
- Estructura organizativa para la difusién
cultural.
- Estrategias para la captacion de publicos.
- Etapas que integran el proceso de Analisis y discusion del | VALENTIN Teresay
difusién cultural. tema. Navarro, Grego. Gestion ,
- Elementos de difusion cultural. Produccion y Marketing
IV | Tipos y caracteristicas del boletin de Teatral. Ed Naque, Espafia,
prensa. 1988.
- El concepto de impacto cultural.
- Elementos a evaluar en una campafa de
difusion.
XV Cultura escrita y formacion de lectores Andlisis y discusion del | Garrido Felipe, Cultura
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Sem. Tema/Obijetivo/Subtemas Actividades de
aprendizaje

Bibliografia

- ldentificar las particularidades de las | tema.
actividades de promocion y difusion
cultural en las Instituciones de Educacion
Superior, como parte de la formacion
integral y permanente de los estudiantes.

escrita y formacion de
lectores, Posgrado Virtual en
Politicas Culturales y Gestién
Cultural

- Planeacidn y revision y difusion del
evento de fin de semestre.

XV - Produccién y presentacion del evento
final.
XVII -Evaluacién comprehensiva
-Retroalimentacion de la evaluacion
Evaluacion
A.- Criterios y procedimientos de evaluacion y acreditacién del estudiante Porcentaje
1. Evaluaciones parciales. 20%
( Temas: Cultura y desarrollo, formacion de publicos, politicas y derechos
culturales y disefio y organizacion de talleres artisticos,20%, semana VIII)
2. Una evaluacion comprehensiva en la semana XVII 40%
3. Valores: 10%
Puntualidad, Compromiso, asertividad, empatia, equidad.
4. Interculturalidad: 30%
*Tareas, exposiciones de subtemas y participaciones en clase, actividades
extramuros.
*Reporte de eventos.
Valores: Trabajo en equipo
* Asistencia: al menos el 80% de las sesiones del semestre
Total 100 %

Evaluacién del Profesor(a) en Aula por parte del coordinador(a) o profesor(a) designado(a)

Criterios.

1. Puntualidad en el inicio y la conclusion de la clase.

2. Comunicacion de los objetivos de la clase comunicados con claridad.
3. Desarrollo del tema de la clase.

4. Participacion de la mayoria de los estudiantes de la clase.

5. Estrategia(s) pedagdgica congruente con los objetivos de la clase.

6. Uso de apoyo(s) didactico(s).

7. Atencion a las dudas u observaciones de los estudiantes.

8. Interés por parte de los estudiantes en el tema de la clase.

9. Respeto mutuo entre profesor y estudiantes.

10. Evaluacion del aprendizaje del tema integrada al desarrollo de la clase.

Perfil del docente: Preferentemente Lic. En Gestion Cultural, o profesional en el desarrollo de alguna
disciplina artistica con experiencia en la organizacion de eventos artistico/culturales.
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Bibliografia

Principal Cimarro, Jesus. Produccion, gestion y distribucion del Teatro. Edicién S-G-A-E. Madrid, 1999.

Fernandez Prado, Emiliano. La Politica cultural: que es y para que sirve. Editorial TREA, Gijon. 1991

Francis Reid, Administracion teatral. Padilla Libros, Sevilla, 1990.

Guy, J. Michel, Les publics du Theatre. La documentation frangaise. Ministere de la Cuiture. Paris, sucesivas ediciones
Koontz,Harold, Weihrich, Heinz, Elementos de administracién. McGraw-Hill, México. Sucesivas ediciones

Leroy, Dominique. Economie des arts du espectacle vivant, I’Harmattan. 1992

Martinell, Alfons y Marce, Xavier. El perfil del gestor cultural en Espafia. Ministerio de de Cultura. Madrid. 1995

Sahnoun, Pierre. Como buscar un sponsor. Ediciones Maeva, Barcelona
Winkler, J. Como negociar para mejorar los resultados. Ediciones Deusto. 1990.

Complementaria

COELHO, Teixeira. Diccionario Critico de Politica Cultural: cultura e imaginario

Traduccion: Maria Noemi Alfaro, Olga Correa, Angeles Godines y Leonardo Herrera. Consejo Nacional para
la Culturay las Artes, ITESO. México, 2000 (502 p.)

DE ZUBIRIA, Sergio, ABELLO T. Ignacio y TABARES Marta, Conceptos basicos de administracion y
gestién cultural. Cuadernos de Iberoamérica. Organizacion de Estados Americanos, Madrid, 2001 (130 p.)
DORADO, Ivan. Manual de Invenciones, introduccién al manejo del espacio escénico. Consejo Nacional para
la Culturay las Artes. México, 1990 (138 p.)

EISENSTARK, Rosalyn, El desarrollo de un publico. Un manual de técnicas para su planificacion,
traduccion: Teresa Martinez, Coord. de traduccion: Cristina King Miranda, México, Association of
Performing Arts Presenters, Fideicomiso para la Cultura México-Estados Unidos, 2000, (193 p.)

GRAS, Aline, Procuracién de fondos para la promocién cultural. Instituto Mexiquense de Cultura / Conaculta, México, 2005,
(135 p.) (Coleccion Intersecciones NUm. 3)

JIMENEZ Lucina y Cristina KING, Gestion cultural para profesionales y administradores de proyectos
artisticos. Estrategias para recaudar fondos y desarrollar publicos (Cuaderno de trabajo), México, Miranda
Foundation, 2001, 75 p.

JIMENEZ, Lucina, Teatro y Publicos. El lado oscuro de la sala. México, Escenologia A.C., 2000, 311 p. (Col.
Escenologia)

MARTINELL, Alfons, Disefio y elaboracién de proyectos de cooperacion cultural. Cuadernos de
Iberoamérica. Organizacién de Estados Americanos, Madrid, 2001 (94 p.)

PAVIES, Patrice. Diccionario de Teatro. Dramaturgia, estética, semiologia. Ed. Paidés, Barcelona, 1980 (905
p.)

PAVIES, Patrice. El analisis de los espectaculos. Ed. Paid6s, Barcelona, 2000 (337 p.)

PENA CASADO, Rafael, Gestion de la produccién en las artes escénicas. Col. Escenologia, México, 2002
(196 p.)

PEREZ MARTIN, Miguel Angel. Gestion de proyectos escénicos. Ed. Naque. Espaia, 2002 (132 p.)
VALENTIN, Teresay NAVARRO Grego. Gestion, Produccion y Marketing Teatral. Ed. Naque. Espafia, 1998
(132 p.)




